








  
    

     
     
    
     

    

	

     

    

	
















    

       

      
 
    

    
    	
      
				
					搜索：
					
					
				

			
    


   

    
      	首页
	投资理财
	股票与证券
	保险
	纳税
	理财技巧
	基金
	期货
	彩票
	外汇
	黄金



	经济管理
	经营管理
	行业经济
	贸易经济
	市场营销
	银行货币
	经济学
	世界经济
	管理学
	工具参考
	通俗读物
	会计审计
	财政税收
	统计学
	领导学
	电子商务
	商务实务
	供应管理
	企业家
	谈判学
	英文图书



	小说
	世界名著
	中国古典
	军事战争
	历史人物
	合集
	官场
	恐怖惊悚
	推理悬疑
	武侠
	爱情婚恋
	现代当代
	科幻
	职场商战



	文学
	作品集
	名家欣赏
	散文随笔
	纪实文学
	民间文学
	诗歌词曲
	影视文学
	戏剧曲艺
	作品导读
	文学史
	文学理论
	评论鉴赏
	期刊杂志



	励志成功
	成功学
	演讲口才
	为人处世
	人际社交
	求职面试
	人在职场
	青少年励志
	男性励志
	女性励志
	名人励志
	名言格言
	励志故事
	心灵读物
	情商情绪
	思维智商
	财商财智
	性格习惯
	文明礼仪
	个人修养
	创业必修
	销售技巧
	时间管理



	艺术与摄影
	绘画
	书法
	设计
	雕塑
	篆刻
	工艺美术
	影视
	动画
	摄影
	戏剧
	舞蹈
	音乐
	建筑
	艺术史
	世界各国艺术概况
	艺术理论与评论
	鉴赏收藏
	艺术辞典与工具书
	传记



	传记
	人物合集
	历代帝王
	领袖首脑
	政治人物
	宗教人物
	科学家
	文学家
	艺术家
	学者
	财经人物
	军事人物
	体育明星
	娱乐明星
	女性人物
	家族研究、谱系
	参考工具书



	孕产育儿
	子女起名
	孕产妇食谱
	孕产护理
	婴幼儿养育
	婴幼儿食谱
	儿童成长安全



	健身与保健
	养生
	运动健身
	瑜伽
	心理健康
	家庭保健
	两性健康
	上班族保健
	常见病预防与治疗
	眼睛护理
	口腔护理
	急救常识



	旅游与地图
	国内游
	国外游
	自助游
	户外探险
	地球仪
	地图
	旅游摄影
	旅游随笔
	旅游期刊
	明信片
	旅游常识
	旅游语言
	导游必备
	旅游理论与实务



	烹饪美酒
	食谱合集
	各式菜谱
	主食食谱
	特定人群食谱
	厨师专用
	烘焙食品
	药膳食疗
	茶酒饮品
	厨房秘笈
	风味小吃
	品味西餐
	日韩料理
	美食地图
	饮食文化
	饮食杂志
	养生与美容



	英语与其他外语
	外语词典
	儿童英语
	小学英语
	中学英语
	中职中专英语
	高职高专英语
	大学英语
	研究生英语
	成人高等教育英语
	英语技能学习
	英语考试
	英语读物
	生活实用英语
	职业、行业英语
	特色、品牌英语
	韩语
	日语
	俄语
	法语
	德语
	意大利语
	西班牙语
	阿拉伯语
	泰语
	越南语
	其他小语种
	外语研究与教学
	外语期刊
	外国人学汉语



	婚姻恋爱
	恋爱
	婚姻
	性知识
	同性恋



	计算机网络
	电子商务
	网络与通讯
	图形图像、动画、多媒体与网页开发
	操作系统
	软件工程及软件方法学
	程序语言与软件开发
	数据库
	信息系统
	专用软件
	安全与加密
	硬件、嵌入式开发
	计算机控制仿真与人工智能
	计算机科学理论
	计算机辅助
	办公与计算机
	家庭与计算机
	考试与认证
	IT产业与文化
	计算机影印版
	计算机期刊杂志
	教材





    


    


    

      

     

   









 
 



  




  
    
    
      首页 »
      企业管理, 市场营销, 电子商务, 经济管理, 经营管理 » 
      正文

    


    


    

    



     


       

       

      
        

	


	 
	

        
	

 	
 	



	


	


	








      	
 



       

参与感 小米口碑营销内部手册



基本信息

原价：56.00元

作者：黎万强

出版社：中信出版社

出版日期：2014-08-01

ISBN：9787508645131

字数：-

页码: 280

版次：1

开本：16

点击下载：《参与感 小米口碑营销内部手册》（PDF）



内容提要

翻开《参与感：小米口碑营销内部手册》，就是翻开一个崭新的商业时代。

当小米开发产品时，数十万消费者热情地出谋划策；当小米新品上线时，几分钟内，数百万消费者涌入网站参与抢购，数亿销售额瞬间完成；当小米要推广产品时，上千万消费者兴奋地奔走相告；当小米产品售出后，几千万消费者又积极地参与到产品的口碑传播和每周更新完善之中……

这是中国商业史上前所未有的奇观。消费者和品牌从未如此相互贴近，互动从未如此广泛深入。通过互联网，消费者扮演着小米的产品经理、测试工程师、口碑推荐人、梦想赞助商等各种角色，他们热情饱满地参与到一个品牌发展的各个细节当中。

小米现象的背后，是互联网时代人类信息组织结构的深层巨变，是小米公司对这一巨变的敏感觉察和精确把握。

作为小米联合创始人，本书作者黎万强，真诚有趣地向你讲述小米公司创业几年来的内部故事，从公司创立到产品开发，从产品设计到品牌建设，从日常运营到营销推广，从服务理念到公司理念，等等等等，通过一个个真实的小细节、小故事，将外界觉得不可思议的事情，清晰透彻地道出其中的逻辑必然，并慷慨地将其独创的“参与感三三法则”和盘托出。



作者简介

黎万强小米科技联合创始人。2010-2012年，负责MlUl手机操作系统。201 1年至今，任小米网负责人，负责小米的市场营销、电商和服务。

原金山词霸总经理，曾任金山软件设计中心设计总监。建立了国内最早的软件用户体验设计团队。新营销旗手，参与感、手机控、F码、米粉节等互联网热词的创造者。曾被《财富）评为“中国40岁以下的商界精英”,获得《第一财经周刊》评选的“2013中国商业创新50人”,获得光华龙腾奖201 3年第九届“中国设计十大杰出青年”.
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